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VAR VISION - -
Vad ar er vision? Den ska L
vara kittlande, spanstig och A
nastan omajlig att na. b N
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VAR AFFARSIDE VARA KARNVARDEN VARA ERBIJUDANDEN= St
Beskriv er affarsidé - & VARDERINGAR Vad erbjuder ni som gor er till en d
hur kommer det sig att ni Vilka viktiga karnvarden och varderingar attraktiv spelare pa marknaden? A
har ett existensberattigande. finns i ert foretag?
KUNDRELATIONER KUNDSEGMENT VARA NYCKELRESURSER
Hur ska erakund- Vem ar er malgrupp, vem Vilka ar era mest
relationer se ut? ar er viktigaste kund och vem vardefulla tillgdngar?
(De 6 manskliga behoven) ar dromkunden?
VARA INKOMSTER SAMARBETSPARTNERS SALIKANALER
Var och hur skapar Vilka har ni och vilka Vad har ni for
ni era intakter? vill ni ha? saljkanaler?
VARA NYCKELAKTIVITETER FORSALININGSPARTNERS VARA UTGIFTER
Vad behéver ni kontinuerligt genom- Vilka har ni och vilka ar era drompartners? Var satsar |;1i kapit?l for
fora for att nd era mal? att uppna era mal?
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